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1. Resumen ejecutivo 
El presente documento es el resumen de resultados de un ejercicio de monitoreo durante                           
dos semanas de la información sobre las campañas electorales en ocho periódicos                       
generalistas de la Zona Metropolitana de Guadalajara. A su vez, forma parte de una                           
investigación en varios frentes sobre el trabajo del sistema de los medios de                         
comunicación durante la contienda electoral de 2015 en la ciudad, coordinada por equipos                         
integrados en Q ITESO, observatorio electoral del Instituto Tecnológico y de Estudios                       
Superiores de Occidente, en Guadalajara, México. 
 
El documento enlista hallazgos que señalan cómo los periódicos observados favorecen                     
en la cobertura a los dos candidatos que, de acuerdo con estudios de preferencias                           
electorales previos, aparecen como punteros en la contienda por la presidencia municipal                       
de Guadalajara, lo cual termina por marginar a una menor exposición a los otros siete                             
candidatos que participan en ese mismo ejercicio. Al tiempo, exhibe cómo los medios de                           
comunicación dan menos espacio a la cobertura de las actividades de los candidatos que                           
a la exposición de sus propuestas o promesas de campaña. 
 
 
 

2. Ficha técnica 
2.1 Equipo: Cobertura en periódicos. 
2.2 Integrantes:Iván González Vega (coord.), Rogelio Carrillo, Isabelana Noguez y María                       
Quinn Cervantes. 
2.3 Periodo de observación: del lunes 6 al domingo 12 de abril y del lunes 20 al                                 
domingo 26 de abril. 
 
 
 

3. Contexto 
 
3.1 Justificación 
La cobertura de asuntos electorales que hacen los medios de comunicación mexicanos es                         
un tema de particular relevancia para la vida política del país. Una prolongada transición                           
democrática —cuyo comienzo podría situarse incluso en la reforma política de 1977—                       
hizo evidente la importancia del sistema de los medios de comunicación y de la profesión                             
periodística en general como herramientas de construcción de la democracia participativa.                     
Durante los siguientes cuatro decenios el país pasó de un sistema basado en la                           
centralidad de la figura del presidente, y la organización de su poder a través de un                               
partido político basado en estructuras corporativas, a un sistema en el que participan                         
muchos otros partidos, acompañados de organizaciones autónomas y/o ciudadanas, más                   
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el diseño y la promulgación de leyes y normas destinadas a vigilar a las instituciones, aun                               
cuando su eficiencia y legitimidad sean sin duda cuestionadas. 
  
En un país con instituciones y normas que pretenden garantizar la equidad y                         
transparencia de la actividad electoral, el trabajo de los medios de comunicación es un                           
importante rasgo de construcción de los criterios con que los ciudadanos observan ese                         
sistema y reflexionan sobre él. Por desgracia, la larga relación política y económica que                           
los medios de comunicación, y el periodismo en general, han sostenido con las                         
instituciones de poder, sobre todo el gobierno y los partidos políticos, motiva suspicacias                         
y, cada vez con mayor énfasis, dudas y cuestionamientos sobre su trabajo. 
  
Generar instrumentos de observación crítica al trabajo de los medios de comunicación es                         
una forma, según han demostrado experiencias anteriores en México y en otros países,                         
de mantener vigilados a los vigilantes y de motivar a la reflexión sobre los criterios                             
profesionales con que la industria del periodismo genera productos para los ciudadanos. 
 
Como parte de un amplio ejercicio de investigación promovido por el Observatorio de                         
Medios Q ITESO, de esta universidad en Guadalajara, se diseñó un módulo de trabajo                           
orientado a monitorear la información publicada en ocho periódicos generalistas de                     
Guadalajara, con el fin de detectar los rasgos generales que definen su cobertura                         
electoral durante la contienda de 2015: la época de campañas electorales rumbo a la                           
jornada de comicios del domingo 7 de junio. El objetivo general de este módulo de trabajo                               
en la investigación fue analizar el contenido informativo en los periódicos locales para                         
identificar en él indicadores sobre equidad y tratamiento periodístico; en concreto, la                       
muestra quedó limitada a la cobertura de los candidatos a presidente municipal de                         
Guadalajara. 
 
 

4. Diseño de la investigación 
 
4.1 Preguntas de investigación 
Las siguientes preguntas particulares son las guías de la investigación: 

● ¿Qué grado de atención concedieron los periódicos a las contiendas electorales                     
sobre la presidencia municipal de Guadalajara en 2015? 

● ¿En qué medida los periódicos locales mostraron equidad en la información que                       
difundieron sobre cada uno de los candidatos a la alcaldía de Guadalajara? 

● ¿Cuáles fueron los temas con los que los periódicos locales relacionaron a cada                         
uno de los candidatos durante la campaña? 

● ¿Cuán completa fue la presentación de la plataforma electoral y de las propuestas                         
de campaña de cada uno de los candidatos en los periódicos locales? 

● ¿Qué imagen transmitieron los periódicos sobre cada uno de los contendientes                     
durante la campaña electoral? 
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4.2 Metodología de trabajo 
4.2.1 Unidad de análisis 
Los periódicos a monitorear fueron: El Informador, El Occidental, Milenio Jalisco, Mural,                       
La Jornada Jalisco, NTR El Diario de Guadalajara,Reporte ÍndigoyMáspormás GDL; los                           
seis primeros se publican siete días por semana, pero los dos últimos sólo tienen                           
ediciones de lunes a viernes. NTR El Diario de Guadalajara (en adelante, “El Diario”)                           
comenzó a circular en Guadalajara el 6 de abril de 2015, un día después del arranque de                                 
las campañas electorales. 
 
4.2.2 Muestra 
El equipo de trabajo analizó piezas presentada s en cualquier género informativo en           
cualquier sección de cada periódico, con énfasis sobre aquellas en las que se aludiera a                             
cualquiera de los candidatos a la presidencia municipal de Guadalajara. Se excluyeron                       
productos de opinión, como artículos, columnas, editoriales o cartones. 
 
La muestra obtenida incluyó 993 capturas de piezas informativas durante la primera y la                           
tercera semanas de campañas electorales: del lunes 6 al domingo 12 de abril y del lunes                               
20 al domingo 26 de abril. 
 
Es importante señalar que dos ejemplares de El Occidental no estuvieron disponibles                       
para la captura de información. 
 
Con la intención de hacer un monitoreo más eficiente, el equipo de trabajo decidió filtrar la                               
captura de piezas informativas (en adelante, “notas”) con los siguientes criterios: 

1. Captura y codificación permanente de las tres piezas principales en cada portada                       
(notas A, B y C), con independencia del tema de que se trataran. 

2. Captura y codificación de cualquier otra nota que se refiriera a la contienda                         
electoral de 2015, sin importar la posición que tuviera en la portada. 

3. Captura de información sobre las contiendas electorales en el resto de las páginas                         
del periódico. 

4. Codificación, a detalle, de las notas que se refirieran a la contienda electoral por la                             
presidencia municipal de Guadalajara, para identificar rasgos relativos a la                   
cobertura de los actores de la contienda, como equidad, tratamiento y construcción                       
de imagen. 

5. Y clasificación de las notas capturadas según fecha, periódico y tema al que se                           
refirieron. 
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5. Informe de resultados 
 
5.1 Las portadas 
Durante dos semanas naturales fueron monitoreados ocho periódicos. La base de datos                       
final está constituida por 993 capturas, de las cuales 290 son notas o llamados aparecidos                             
exclusivamente en portada y los 703 restantes, noticias relativas a la contienda electoral                         
que aparecieron en distintos espacios de las secciones interiores de cada periódico. Por                         
último, 220 de las 993 piezas capturadas estuvieron relacionadas con candidatos a                       
alcalde de Guadalajara. 
 
La metodología del monitoreo planteó la captura de las notas de portada con los                           
siguientes criterios: 

● Las notas A, B y C de cada portada, independiente del tema de que se trataran. 
● Cualquier nota sobre información electoral publicada en la portada,                 

independientemente de su posición. 
 
Con esos criterios se obtuvieron las 290 piezas ya mencionadas. Y de ésas, 60, o 20.6%,                               
fueron de temas de la contienda electoral, mientras que 49, o 16.8%, fueron de asuntos                             
sobre seguridad pública y justicia. Temas de administración pública, economía y finanzas                       
y deportes ocuparon los siguientes tres lugares, pero ninguno rebasó el 8% del total. 
 
Es interesante notar que el conjunto de los periódicos publicó menos noticias sobre la                           
contienda electoral en la segunda semana monitoreada: 384 contra 345 noticias sobre                       
este tema, una reducción de 11.3% entre una semana y otra. 
 
5.2 En los periódicos, la contienda fue de dos 
La teoría del framing o de los marcos en la comunicación propone que los medios de                               
comunicación masiva ejercen un “filtrado” constante al elegir los temas, actores o                       
acontecimientos a los que dan importancia y, con eso, discriminar o marginar a los que                             
merecen menos importancia o simplemente no aparecen en sus publicaciones. Otra                     
teoría utilizada en los estudios de comunicación, la del agenda setting o establecimiento                         
de la agenda, postula que los medios de comunicación son decisivos en la construcción                           
de las agendas públicas al tener la capacidad de influir en forma masiva sobre los asuntos                               
de interés público. En conjunto, ambas ideas sostienen que, si los medios dan a un tema                               
o actor, por necesidad el resto de los temas o actores merece menor relevancia o, de                               
hecho, queda marginado por completo de la agenda pública. 
 
Es interesante observar con esas herramientas la cobertura que los periódicos locales de                         
Guadalajara han hecho de las campañas electorales que arrancaron el 5 de abril de 2015                             
en todo el país. De acuerdo con la observación hecha durante las dos semanas descritas,                             
hubo 220 noticias en las ediciones de los 8 periódicos locales monitoreados durante ese                           
periodo que incluyeron menciones a los candidatos a la presidencia municipal de                       
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Guadalajara; de ellas, 73 fueron para Enrique Alfaro, candidato de Movimiento Ciudadano                       
a la alcaldía, y 62 fueron para Ricardo Villanueva, el candidato del PRI; entre ambos, 61%                               
de las menciones totales. 
 
Este dato afecta a todo el monitoreo de las dos semanas de observación en los periódicos                               
locales, pues, aunque Enrique Alfaro mantiene una posición preeminente en la cobertura                       
desde varios rasgos observados, lo sigue muy de cerca Ricardo Villanueva en forma                         
permanente. A tal punto que puede afirmarse que, en los periódicos locales, la contienda                           
en realidad tiene que ver con sólo dos candidatos. 
 
No sorprende que los dos candidatos mencionados, y en ese orden, sean quienes ocupan                           
las preferencias electorales en el único estudio previo difundido en la ciudad: el que                           
publicó el periódico Mural el 6 de abril de 2015 y que muestra a Alfaro con 9 puntos                                   
porcentuales por encima de Ricardo Villanueva. En consonancia con esa lectura, Alfonso                       
Petersen, el candidato del PAN y quien apareció como tercera fuerza en ese estudio de                             
preferencias electorales previas, es el tercero con más menciones en los periódicos; y                         
Celia Fausto, del PRD, identificada como cuarta en las preferencias, es la cuarta con más                             
menciones. 
 
Que los medios de comunicación reflejen las supuestas preferencias electorales trazadas                     
hasta ahora da cuenta no sólo de una coincidencia, sino muy probablemente de una                           
decisión relacionada con los mecanismos internos de construcción de jerarquías en cada                       
redacción: en términos periodísticos, puede resultar más importante para un periódico                     
hablar del o de los candidatos que van a ser más “noticiables” durante la campaña                             
electoral, y resultar lógico darle menor relevancia a “todos los demás”.  
 
Esto, sin embargo, obliga a cuestionar el compromiso de equidad de los medios de                           
comunicación en un escenario tan importante para la construcción de la democracia: al                         
enmarcar la información electoral de manera que dos de los candidatos sean más visibles                           
que todos los demás, los medios de comunicación, de hecho, están favoreciendo que los                           
ciudadanos conozcan únicamente la información vinculada con ellos y, por lo tanto,                       
marginando al resto. Esto podría leerse como un círculo vicioso de construcción de la                           
visibilidad mediática, sostenida por un criterio de jerarquías: “Ellos son los más                       
importantes, a ellos hay que publicarlos siempre”. De esta forma, ¿cuándo tendrán                       
oportunidad los candidatos “menos importantes” de figurar en los medios? 
 
 
5.3 La agenda la ponen los candidatos 
Destaca del monitoreo, además, la confirmación de que una importante mayoría de las                         
piezas publicadas fueron producto de la cobertura a las actividades propias de los                         
candidatos, sin que los periódicos aportaran más información que la generada durante                       
mítines, reuniones de campaña, eventos públicos y otras tareas de esta índole. 
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Es decir: la agenda fue planteada principalmente por los propios candidatos y por sus                           
partidos, y se vio marcada por actividades como políticos que visitaron colonias o se                           
reunieron con posibles votantes. Los esfuerzos de hacer investigación extra, buscar                     
entrevistas que reflejaran las voces de los candidatos, interrogar a los aspirantes en rueda                           
de prensa, son menores, de acuerdo con este monitoreo. 

 
 
El análisis de esta variable en el monitoreo permite advertir que El Occidental —que                           
dedica hasta cuatro páginas diarias a su sección “Elecciones 2015”, dedicada a las                         
campañas locales, además de la información sobre temas electorales que reparte en                       
otras secciones— fue el periódico con mayor cantidad de piezas informativas publicadas                       
en la cobertura de los candidatos a alcalde de Guadalajara, pero además que, de las 57                               
piezas que publicó con este tema, 48 tuvieron su origen en las propias actividades de los                               
políticos que cubrió. 
 
En total, entre los ocho periódicos se registran 220 piezas útiles para esta pregunta de la                               
investigación; 57% tuvieron su origen en eventos o reuniones organizados por los propios                         
candidatos. 
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5.4 Atributos en la imagen de los candidatos 
 
Como parte del instrumento de observación se analizó si los periódicos calificaban o                         
construían atributos acerca de la imagen de los candidatos, al hablar de ellos o dar                             
prioridad a voces o fuentes que los calificaran. Los atributos observados fueron                       
capturados en una escala de 1 a 5, donde 1 fue un valor negativo y 5, el más positivo; así,                                       
por ejemplo, en la variable Aburrido/Carismático, 1 sería “el candidato fue descrito o                         
presentado como alguien muy aburrido” mientras 5 sería “el candidato fue descrito o                         
presentado como alguien muy carismático”. Cuando la pieza periodística no diera                     
elementos para valorar dichos atributos, no se asignaba un valor. 
 
Candidato Notas en las que fue calificado Promedio general 
Enrique Alfaro Ramírez 73 notas 4.1 
Celia Fausto Lizaola 21 notas 3.928 
Alfonso Petersen 45 notas 3.913 
Ricardo Villanueva Lomelí 62 notas 3.756 
Antonio Pérez Garibay 1 nota 3 
Beatriz García de la Cadena 5 notas Sin valoraciones 
Leonardo García  5 notas Sin valoraciones 
Joaquín Rivera 3 notas Sin valoraciones 
Jesús Burgos 1 nota Sin valoraciones 
Marco Pérez 1 nota Sin valoraciones 
 
Los datos anteriores refuerzan la idea de que la contienda es de dos, pues Enrique Alfaro                               
y Ricardo Villanueva tienen la mayor cantidad de notas que midieron los índices más altos                             
de valoración. Sin embargo, bajo esta escala, Enrique Alfaro está caracterizado por los                         
medios de una forma más positiva que Ricardo Villanueva, aunque de nuevo la diferencia                           
entre ambos es menor: apenas 0.344 puntos promedio.  
 
Por otra parte, destaca el hecho de que el candidato priista Ricardo Villanueva haya                           
quedado en la cuarta posición, a pesar de que la encuesta publicada porMurallo puso en                                 
segundo lugar. Hay varias posibles explicaciones para esto. Una de ellas es que en las                             
notas referentes a su participación en un foro universitario en el ITESO, el pasado 20 de                               
abril de 2015, El Diario, Más por Más GDL, El Occidental, La Jornada Jalisco y Mural                               
reportaron las protestas de varios alumnos de la institución como un evento negativo para                           
el candidato. El Occidentaltituló en su principal de portada notas como “Libran candidatos                           
reclamos” y “Pasaron la prueba”. Sin embargo, el resto de los periódicos ofreció una                           
imagen más negativa sobre el suceso, con titulares como “Tunden alumnos a candidatos                         
del PRI” (El Diario) y “Reciben con reclamos a priistas en el ITESO” (Mural).  
 
En el caso de Enrique Alfaro, la mayoría de sus valoraciones fueron positivas, a                           
excepción de una nota de El Occidental y una deEl Diario, titulada “Alfaro y MC mienten,                                 
responde el PRI Jalisco”.  
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Los resultados positivos de casi todos los aspirantes, menos Antonio Pérez Garibay,                       
sugieren que, si hay una tendencia en  la cobertura de los periódicos, ésta no consiste               
en denostarlos o denigrarlos, sino en darle voz a fuentes que pueden enaltecerlos o                           
resaltar sus cualidades positivas.  
 
Es importante puntualizar que estas valoraciones, aunque corresponden a categorías                   
específicas, podrían haber estado filtradas por subjetividades. Asimismo, durante las                   
semanas monitoreadas se registraron los incidentes en el ITESO y las peticiones de un                           
juicio político para el magistrado Leonel Sandoval, padre del gobernador de Jalisco,                       
emanado del PRI. 
 
5.5 Comentarios que denigran o minimizan a un candidato contrario.  
El periódico que más espacio concedió a comentarios que denigran o minimizan a                         
candidatos contrarios fue El Occidental, con 11 notas registradas. Le siguió El Diariocon                           
6 y El Informador, Mural y La Jornada Jalisco con 3 notas cada uno. En general se                                 
observó una cobertura neutral: en 193 de las 216 notas capturadas no se le dio espacio a                                 
comentarios que minimizaran a los candidatos  de la oposición.  
 

 
 
 
5.6 Tratamiento periodístico 
La siguiente tabla muestra el tratamiento periodístico que se le otorgó a los candidatos                           
durante el monitoreo.  
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El candidato con más notas negativas fue Ricardo Villanueva con 4; siguió Enrique Alfaro                           
con 2 y Alfonso Petersen y Antonio Pérez Garibay, con una nota negativa cada uno.  
 
Villanueva también fue el candidato que obtuvo un mayor tratamiento periodístico positivo,                       
con 12 notas a su favor, seguido de Alfaro, con 8. 
 
El candidato más favorecido, de acuerdo con esta tabla, fue Ricardo Villanueva Lomelí.  
 
 
5.7 Cobertura de propuestas de los candidatos  
El siguiente gráfico muestra si en la nota se mencionó explícitamente alguna propuesta                         
del candidato.  

 
 
El 61.6% de las notas registradas aluden a alguna propuesta del candidato. El periódico                           
que le concedió mayor cobertura a las propuestas fue El Occidental, con 35 notas,                           
seguido de El Informador, con 30.  
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Sin embargo, en 65.7% de las notas sobre propuestas o promesas del candidato no se                             
mencionó la manera en la que se trabajará para cumplir dicha promesa. Asimismo, en la                             
cobertura de los periódicos no se especificó la fecha en que se llevarán a cabo dichas                               
propuestas, ya que 95.8% de las notas no incluyeron este dato en las notas registradas.   
 

 
 
En 22.8% de las notas capturadas se alude a que el candidato es la única persona que                                 
resolverá alguna de las situaciones o problemas que agobian al estado. El Informador,                         
con 19 notas, fue el periódico que le asignó este valor en nuestro registro; le siguieron                               
Mural y La Jornada con 11 notas cada uno.  
 

 
 
El 77.6% de las notas no menciona si se modificarán o implementarán políticas públicas o                             
planes de acción para resolver algunos de los problemas del estado.  
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De acuerdo con lo anterior, se puede inferir que en la cobertura de propuestas o                             
promesas los periódicos reprodujeron los comentarios de los propios candidatos. No se                       
investigó a detalle cómo implementarán sus propuestas o la fecha en la que las                           
realizarán, lo que genera incertidumbre para el lector y un hueco en la información.   
 
 
5.8 Uso de fotografías 
De un total de 158 notas con 194 fotos registradas, la cobertura de la contienda apareció,                               
igualmente, enfocada en dos candidatos: Villanueva apareció en notas que acumularon                     
57 fotografías, por 51 de Alfaro. Entre ambos acumularon casi 56% de las fotografías                           
incluidas. 
 
Las notas en las que apareció Petersen se vieron ilustradas con 39 fotografías (20%) y las                               
de Celia Fausto, con 24 (12.37%). Salvo por tres piezas en las que se habló de los nueve                                   
candidatos, ningún otro de los aspirantes llegó a 2% de las fotografías. 
 
En el registro se hizo solamente un conteo de las fotografías en cada nota, sin incluir su                                 
tamaño ni otros rasgos que pretendieran medir el impacto de la imagen en el lector. 
 

 
 
 

5.9 La fuente que mereció mayor espacio 

La opción “Un candidato del PRI” fue la más frecuente al medir qué fuente era la que                                 
merecía mayor espacio en las notas, con un total de 81 menciones, seguida de cerca por                               
“un candidato de MC” con 78 y “un candidato del PAN”, con 54. Estos datos reiteran que                                 
la cobertura en los medios impresos es similar a las preferencias electorales de los                           
últimos estudios. 
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5.10 Oportunidad de triunfo 
Aquí observamos bastante mesura. Casi ningún periódico se aventuró a pronosticar o                       
conceder a algún candidato la oportunidad de ganar las elecciones. Solamente El Diario,                         
Milenio Jalisco y Mural concedieron explícitamente la oportunidad de triunfo algún                     
candidato. Estos dos últimos periódicos publicaron encuestas en donde, de acuerdo con                       
la preferencia electoral analizada por el medio, se publica que un candidato está por                           
arriba de sus contrincantes.  
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5.11 Posiciones de las notas 
De acuerdo con nuestro registro, Ricardo Villanueva es el candidato con más notas                         
principales, ya que en 27 notas se le asignó este espacio; 10 números por debajo                             
apareció Enrique Alfaro, seguido por Alfonso Petersen quien, en 10 ocasiones, fue nota A                           
en la plana.  
 
Aunque Villanueva obtuvo mayor número de notas en primera posición, es Enrique Alfaro                         
quien más notas tuvo en posición B, C y otra; lo que, en total, le asigna una mayor                                   
cobertura.  . 

 
 
 

6. Conclusiones 
 
Con respecto a los resultados anteriores, llegamos a las siguientes conclusiones: 

● La cobertura de la contienda electoral mostró mayor espacio para los dos candida
tos que van adelante en la preferencia electoral.  

● Los medios impresos cuidaron el tratamiento de sus piezas periodísticas. Se                     
mostraron neutrales y no se aventuraron a posicionar a un ganador. 

● El 61.6% de las notas se refieren a las propuestas de los candidatos; el 65.7% no                               
menciona la forma como se llevarán a cabo las propuestas y 95.8% de las notas no                               
menciona las fechas en las que se implementarían dichas propuestas. Dicho de                       
otro modo: más de la mitad de las notas no aportó datos extra sobre las                             
propuestas, sino sólo las declaraciones de los candidatos. 

● La mayoría de las piezas publicadas fueron producto de la cobertura a las                         
actividades propias de los candidatos, sin que los periódicos aportaran más                     
información que la generada durante mítines, reuniones de campaña, eventos                   
públicos y otras tareas de esta índole. 

● Ricardo Villanueva obtuvo mayor número de notas en primera posición; sin                     
embargo, Enrique Alfaro tuvo más notas en posición B, C y otra; lo que, en total, le                                 
asigna una mayor cobertura.  . 
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8. ANEXOS: Resultados por cada periódico 

 
 
NTR EL DIARIO DE GUADALAJARA 
 
Este periódico forma parte de NTR medios de comunicación de Zacatecas. El primer                         
número salió el 6 de abril de 2015, un día después del inicio de las campañas electorales                                 
en el país. Se registraron un total de 184 notas en el periodo de monitoreo, 148 de las                                   
cuales corresponden a la contienda electoral y 45, específicamente, a información sobre                       
los aspirantes a la alcaldía de Guadalajara.  
 
El tema más recurrente en la contienda electoral fue Mítines y actos públicos, con 20                             
notas registradas, seguido de Declaraciones de candidatos, con 15. 

 
Llama la atención que el origen de estas notas, en su mayoría, son eventos, foros o                               
reuniones de los candidatos. Además, 66.6% de las notas registradas fue elaborado a                         
partir de una fuente, 15% utilizó dos fuentes, 11% tres fuentes y 6.6% de las notas utilizó                                 
cuatro fuentes.  
 
En la siguiente tabla se puede advertir que el origen de las notas estuvo en las                               
actividades de los candidatos y que más de la mitad reprodujo los comentarios del                           
candidato.  
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Es relevante mencionar que, en las notas registradas, los candidatos con mayor espacio                         
fueron candidatos del PRI y de Movimiento Ciudadano con 12 notas cada uno. Detrás de                             
ellos se encuentra un candidato del PAN con 10 notas registradas.  
 

 
 
El actor con mayor espacio en el periódico fue Enrique Alfaro, de Movimiento Ciudadano,                           
con 14 notas registradas. Ricardo Villanueva, del PRI, tuvo 13.  
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Aunque la posición de la nota (ya sea A como la nota principal,B como la secundaria yC                                     
y Otra como las que siguen en relevancia) no varía significativamente entre Alfaro y                           
Villanueva, sí hay un desbalance en el tamaño de las notas.  
 
A continuación se muestra la tabla de posiciones de los candidatos. 

 
Se puede observar que Enrique Alfaro y Ricardo Villanueva son los dos candidatos con                           
más notas principales (8 notas cada uno), seguidos de Alfonso Petersen con 4 notas en                             
posición A. 
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MÁS POR MÁS GDL 
 
El periódico Máspormás GDL es parte de un grupo de publicaciones con el mismo                           
nombre que se publican en la Ciudad de México y en Monterrey. En esas ciudades, igual                               
que en Guadalajara, aparece de lunes a viernes como diario gratuito, y está dirigido a un                               
público de mediano a alto nivel socioeconómico. Destaca por la alta calidad de su diseño                             
gráfico y porque, si bien incluye información presentada con suma brevedad que favorece                         
las fotografías e ilustraciones de gran tamaño, también pretende publicar con frecuencia                       
reportajes sobre asuntos varios, incluyendo temas de movimientos sociales y de derechos                       
humanos.  
 
Sin embargo, durante las dos semanas de observación Máspormás GDL apenas publicó                       
información relativa a las campañas. Fuera de una “guía para electores” que incluyó en su                             
tema central, una vez en la primera semana de campañas, sus piezas sobre la contienda                             
electoral se han reducido a esporádicas noticias de asuntos muy visibles, incluyendo una                         
nota breve en su sección 5x5 (cinco noticias breves que pueden leerse en cinco minutos)                             
sobre las acusaciones contra el candidato de Nueva Alianza en el sentido de que,                           
supuestamente, repartió dinero durante un acto de campaña. 
 
Hubo cinco notas con información sobre la contienda electoral en esas dos semanas de                           
observación a Máspormás GDL, y sólo una de ellas, la “guía del elector” ya mencionada,                             
en la cual se enlistó a los nueve candidatos a alcalde de Guadalajara, mereció mención                             
en portada. Además del candidato de Nueva Alianza, tanto Enrique Alfaro como Ricardo                         
Villanueva merecieron una sola mención individual cada uno. 
 
 
Candidato  Más por Más GDL 

Antonio Pérez   
Garibay  1 

Enrique Alfaro  1 

Los 9 candidatos  1 

Ninguno  1 

Ricardo Villanueva  1 

Suma total  5 
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EL OCCIDENTAL 
(no se registraron resultados del lunes 6 de abril ni del miércoles 15 de abril) 
 
Fundado en los años cuarenta del siglo XX, El Occidental es el segundo periódico más                             
antiguo que circula en Guadalajara. Es parte de la Organización Editorial Mexicana, uno                         
de los grupos de medios más influyentes del país, habida cuenta de su extendida                           
presencia en ciudades del país. El fundador y director del grupo durante sesenta años fue                             
el empresario y dirigente olímpico Mario Vázquez Raña, fallecido en febrero de 2015. El                           
grupo ha sido señalado en varias ocasiones por acciones de supuesto apoyo al PRI y a                               
sus candidatos en diversos procesos electorales. 
 
Durante la campaña de 2015, El Occidental destina una sección específica dentro de su                           
primer cuadernillo a la cobertura de asuntos electorales, bautizada Elecciones 2015 y que                         
durante la primera semana de observación incluyó cuatro páginas diarias, todas en la                         
misma posición. Si bien durante la primera semana fue notorio el esfuerzo de equidad en                             
el diseño de los contenidos (por ejemplo: en cada página se daba espacio principalmente                           
a un partido con diferentes candidatos), conforme avanzó la contienda se modificó este                         
dato: el candidato Enrique Alfaro tuvo más menciones, pero que el priista Ricardo                         
Villanueva mereció más espacio y mejor posición; al mismo tiempo, se redujo la extensión                           
de la sección Elecciones 2015. 
 
Notas sobre candidatos a alcalde de           
Guadalajara 

El 
Occidental 

Alfonso Petersen  11 

Beatriz García de la Cadena  1 

Celia Fausto  7 

Enrique Alfaro  20 

Joaquín Rivera  3 

Leonardo García  1 

Ricardo Villanueva  14 

Total  57 
 
 
Es muy notorio que El Occidental fue el periódico que más noticias relativas a las                             
campañas y la contienda electoral difundió durante este periodo. Aunque en muchos                       
casos no pudo determinarse el modo en que el periódico obtuvo la información (si por                             
boletines, seguimiento de canales de los candidatos o cobertura directa con reporteros                       
enviados a cada acto de campaña), sí fue notorio que la enorme mayoría de sus piezas                               
se originaron durante los actos de campaña de los candidatos, como recorridos por                         
colonias o reuniones con grupos sociales diversos. 
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El Occidental es también el periódico que más información aportó al conjunto del                         
monitoreo: del total de las 990 capturas en dos semanas, 233 o 23% aparecieron en este                               
periódico; y de las 740 notas sobre contienda electoral registradas tanto en portadas                         
como en interiores de los 8 periódicos, 203 (27%) aparecieron en El Occidental. Como                           
puede verse, apenas hubo 30 notas sobre otros temas. 
 
El Occidental hizo más menciones del candidato Enrique Alfaro, en cuanto al número de                           
piezas informativas (dos candidatos a alcalde tapatío no aparecieron: Marco Antonio                     
Pérez Garibay, de Nueva Alianza, y Javier Burgos, de Morena). Sin embargo, al calcular                           
el área cubierta por cada pieza en centímetros cuadrados (cm2), el trabajo de El                           
Occidental favorece al priista Ricardo Villanueva. 
 

 
 
Ahora bien: vale la pena decir que, de las 57 ocasiones en que se mencionó a un                                 
candidato a alcalde de Guadalajara, Enrique Alfaro y Ricardo Villanueva aparecieron en                       
13 ocasiones, cada uno, en piezas con fotografías. 
 
Pese a que Enrique Alfaro es el que tiene más menciones en El Occidental, Ricardo                             
Villanueva es el candidato que merece más menciones en notas A en página. 
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MILENIO JALISCO 
 
Milenio Jalisco forma parte del grupo Multimedios Estrellas de Oro. Tiene ese nombre                         
desde el 6 de junio de 2011, cuando el grupo concretó la compra del periódico local                               
Público, en el que ya participaba como principal propietario. El primer número dePúblico                           
salió el 8 de septiembre de 1997. A través de sus periódicos Milenio, grupo Multimedios                             
tiene presencia en Monterrey, Tamaulipas, Estado de México y otros estados. 
 
En Milenio Jalisco se registraron 84 notas en el periodo de monitoreo, de las cuales 40                               
tienen que ver con contienda electoral y 13 notas, con la contienda por la alcaldía de                               
Guadalajara. El segundo tema más recurrente fue seguridad pública y justicia con 10                         
notas registradas, seguido de política y deportes con 7 notas cada uno.  
 

 
 
 
Este periódico ha tenido una participación discreta en torno a este proceso electoral.                         
Todos los días presentó notas relacionadas, e incluso dedicó dos páginas de interiores a                           
un análisis sobre la contienda electoral; sin embargo, el volumen de notas no fue tan                             
significativo, en comparación con los otros periódicos de la Zona Metropolitana de                       
Guadalajara registrados.  
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LA JORNADA JALISCO 
 
La Jornada Jalisco forma parte del grupo Desarrollo de Medios, S.A. de C.V. con                           
presencia en Veracruz, Estado de México, Michoacán, Zacatecas, entre otros estados.                     
Este periódico mostró una actividad intensa y frecuente en la cobertura de las campañas                           
electorales. El tema más recurrente en su cobertura fueron las propuestas de los                         
candidatos con 15 notas registradas; seguido de Mítines y actos públicos con 7.  
 

 
 
La variable “un candidato del PRI” fue la que mereció más menciones en los periódicos                             
monitoreados, con un total de 12, seguida por “un candidato de Movimiento Ciudadano”                         
con 8 y “un candidato del PAN” con 3. 

 
 
Ricardo Villanueva y Enrique Alfaro aparecen con la misma cantidad de fotografías                       
asignadas a cada candidato. Llama la atención que a Celia Fausto se le concedieron 3 y a                                 
Alfonso Petersen, sólo una.  
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REPORTE ÍNDIGO 
 
Reporte Índigo forma parte del grupo Capital Media con presencia en el Distrito Federal,                           
Monterrey y Guadalajara. Se registró un total de 33 notas sobre contienda electoral en el                             
periodo de monitoreo, de las cuales dos otorgaron cobertura a la contienda electoral por                           
la alcaldía de Guadalajara.  
 
Una de las notas fue una entrevista a Enrique Alfaro, candidato de Movimiento                         
Ciudadano, y otra sobre el caso del magistrado Leonel Sandoval, en donde se menciona                           
al candidato por el PRI, Ricardo Villanueva.  
 
La cobertura de estas dos notas fue equitativa, puesto que se le asignaron dos planas a                               
cada uno. Aunque las notas fueron neutrales, existen ciertas características que difieren                       
en su tratamiento periodístico. A la nota de Alfaro, desde el titular “Va sin miedo por                               
Guadalajara”, se le atribuye valentía al candidato. En cambio, en la nota sobre el                           
magistrado Leonel Sandoval se percibe una imagen desfavorable hacia el partido,                     
incluyendo a Villanueva.  
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MURAL 
 
Para Mural, de Grupo Reforma, se registraron un total de 135 notas, incluyendo las tres                             
principales de la primera plana, de las cuales 100 correspondían a notas sobre la                           
contienda electoral. De estas 100, únicamente 30 abordaron la contienda por la alcaldía                         
de Guadalajara.  
 
El tema más recurrente de estas 30 notas fue Mítines y actos públicos, aunque las                             
categorías estuvieron bastante distribuidas.  

 
 
Por otra parte, el candidato más mencionado en este diario fue Enrique Alfaro Ramírez,                           
con 9 menciones, seguido de un empate entre Alfonso Petersen Farah y Ricardo                         
Villanueva Lomelí con un empate en 7 menciones.  
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Por otra parte, las notas de contienda electoral tuvieron un promedio de 2.73 fuentes, en                             
las cuales el 70% de las fuentes con mayor espacio dentro de la nota fueron el mismo                                 
candidato. El origen del 40% de las notas corresponde a reuniones o actos de campaña                             
públicos del candidato, seguido por un un 22% de investigaciones propias del reportero o                           
del medio.  
 
En cuanto al tratamiento periodístico de las notas, el 59.25% fueron neutrales hacia el                           
candidato, el 27.62% positivas y 11.11% fueron negativas.  
 
El Informador 
 
A lo largo del monitoreo, se registraron 191 notas en El Informador, de las cuales 156                               
corresponden a la contienda electoral; sólo 48 dieron cuenta de las elecciones de la                           
alcaldía de Guadalajara.  
 
El tema más recurrente fue Propuestas y promesas de campaña, con un total de 30                             
menciones, seguido de 16 menciones de Mítines y actos públicos.  

30 



 
 
El candidato con más presencia en este medio fue Enrique Alfaro Ramírez, con 15                           
menciones. Sin embargo, Ricardo Villanueva Lomelí está en un cercano segundo lugar                       
con 14.  

 
 
 
En el 87.5% de las notas sobre la contienda por la alcaldía de Guadalajara el candidato                               
fue la fuente principal para la nota. En cuanto a la manera de obtener la información de la                                   
nota, 62.9% de las piezas analizadas se originaron a partir de eventos, foros o reuniones                             
de carácter público del candidato.  
 
 

Origen de la nota 
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0) No especificado  13 

1) Rueda de prensa  2 

2) Boletín informativo  4 

3) Investigación del reportero o del medio  4 

7) Eventos foros o reuniones del candidato  39 

Suma total  62 

 
 
En cuanto al tratamiento periodístico de las notas, el 91.4% fueron neutrales. No se                           
registraron notas negativas.  
 
Por último, las fuentes a la que se recurrieron más fueron un candidato del PRI y un                                 
candidato de MC, con 15 menciones cada una. Posteriormente se encuentra un candidato                         
del PAN, con 11 referencias. 
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