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RESUMEN EJECUTIVO 
En este informe presentamos los resultados de observación de un periodo  de las campañas 
políticas del estado de Jalisco (14 de abril al 25 de mayo de 2012). Durante este tiempo se 
publicaron un total de 149 unidades informativas que mencionan y abordan el tema de las 
encuestas, referidas a las elecciones al gobierno del estado de Jalisco. 
 
En los informes anteriores1, Milenio Jalisco había sido el diario que publicó el mayor 
número de unidades informativas relativas a encuestas, en el periodo de esta observación el 
diario La Jornada Jalisco fue el que publicó más unidades informativas sobre el tema. Fue 
una etapa de mucho dinamismo en la opinión pública directamente relacionada a la 
publicación de encuestas debido a que en dos medios (uno nacional, El Universal y otro 
local, Mural) publicaron encuestas en las que cambió la preferencia electoral. En ambos 
estudios el candidato de Movimiento Ciudadano, Enrique Alfaro desplazó al tercer lugar al 
candidato de Acción Nacional, Fernando Guzmán. 
 
Aunque se utilizó la palabra encuesta sin mencionar resultados numéricos, el porcentaje de 
unidades informativas fue mucho menor (63%) que en los primeros quince días de campaña 
(80%). También cambió la ubicación de las unidades en relación con los dos informes 
anteriores (febrero y abril) en donde la mitad de las unidades informativas sobre encuestas 
se publicaron en página non (que tiene mayor costo comercial) y en el periodo analizado en 
este informe solo el 36% porciento.   
 
En este periodo analizado se observó el hecho de que la palabra encuesta apareció en 
muchas de las unidades haciendo referencia a lo publicado por el diario nacional El 
Universal, diario que no forma parte de nuestro estudio. Asimismo reiteramos el hecho de 
que El Informador volvió a ser el único medio que no publicó resultados de encuestas por 
algún estudio realizado o contratado por ellos mismos.  
 
Destacamos que las encuestas se vuelven un elemento constante en el discurso 
periodístico, político y de opinión.  
 
FICHA TÉCNICA 
Equipo: Encuestas y sondeos de opinión en la prensa local 
Coordinación de la investigación: Magdalena Sofía Paláu Cardona 
Investigadores: José Enrique Acevez, Karina Lizarde, Denisse Mendoza, Luis Morales y 
Rocío Lizzette Muñoz 
Periodo de observación: 14 de abril al 25 de mayo de 2012 
 
CONTEXTO 
Este es uno de los seis proyectos que integran el trabajo que “Quid: análisis crítico de 
medios” está realizando durante el proceso electoral 2012 en el estado de Jalisco (México). 
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  Existen	
  dos	
  informes	
  previos,	
  sobre	
  el	
  periodo	
  de	
  precampañas	
  y	
  sobre	
  los	
  primeros	
  15	
  días	
  de	
  campaña,	
  que	
  se	
  
pueden	
  consultar	
  en	
  quidmedios.iteso.mx	
  



 4 

Esta línea de investigación busca analizar y describir la publicación y tratamiento que se le 
da al tema de encuestas electorales y sondeos de opinión en los medios impresos locales. 
 
El fenómeno de las encuestas es relevante para cualquier observatorio de medios en 
tiempos electorales, no sólo para observar la “consistencia científica”2 de los resultados que 
publican los medios, sino también para ver el papel que toman dentro del debate público 
dentro del sistema de comunicación política de una sociedad con pretensiones democráticas 
(en nuestro caso, centrado en las campañas electorales por la gubernatura del estado de 
Jalisco).  
 
Es en este contexto en el que se enmarca nuestra investigación. En ella buscamos conocer 
el papel que desempeñan las encuestas en la cobertura que los medios impresos realizan 
sobre el tema del proceso electoral local, así como comenzar a esbozar (para un estudio 
posterior) el valor científico de los resultados que arrojaron las encuestas publicadas. La 
pregunta que nos hicimos como equipo de investigación es: ¿cómo opera la publicación de 
encuestas como uno de los elementos del Sistema de Comunicación Política, durante el 
periodo de campañas por la gubernatura del estado de Jalisco? 
 
Esto con el objetivo general de analizar el papel que juegan las encuestas y los sondeos de 
opinión que aparecen en la prensa local, como un componente del modelo de comunicación 
política. 
 
DISEÑO DE INVESTIGACIÓN 
En este estudio nos propusimos hacer un análisis de contenido sobre el tema de las 
encuestas y sondeos de opinión publicados en la prensa escrita que circula en la Zona 
Metropolitana de Guadalajara. Del total de diarios impresos en la ZMG se seleccionaron los 
siguientes periódicos: Mural, El Informador, El Occidental, Milenio Jalisco, Publimetro y 
La Jornada Jalisco. 
 
El estudio registra todas aquellas unidades informativas que mencionan la palabra 
“encuesta” y que tienen relación con el proceso electoral de Jalisco. Quedaron fuera de la 
investigación todas las unidades informativas que mencionaran la palabra “encuesta” de 
elecciones federales, o relacionadas con otros estados. Para este estudio se incluyen sólo las 
unidades informativas publicadas durante el periodo que comprende del 14 de abril al 25 de 
mayo de 2012.  
 
Durante este periodo de campañas se codificaron, en un documento de Excel, todas las 
unidades informativas que cumplieron con las características mencionadas en el párrafo 
anterior. Se guardaron (ya sea en versión .pdf o en fotografía .jpg) las imágenes de la/s 
plana/s en las que se publicó información sobre encuestas electorales.  
 

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
2 Con esto nos referimos a los criterios impuestos tanto por las instituciones políticas que vigilan la transparencia en las 
elecciones (IFE, IEPCJ, FEPADE), así como a los utilizados por las mismas casas encuestadoras; ambas contrastadas con 
la literatura en ciencias sociales y estadística que permita calificar las encuestas como estudios válidos. Consultar 
ROMERO, Vidal y VARELA, Carlo. “La precisión de las encuestas preelectorales” en Última instancia. Revista de 
Estudios Jurídico Electorales, México, año 2, No. 0, Mayo-Julio 2011.  
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En la hoja de registro de Excel, se codificaron las unidades informativas de acuerdo a las 
siguientes variables: ubicación en portada, portada de sección, página non o par de la 
unidad informativa en el periódico; el tamaño que ocupó; el género periodístico; si la 
mención a la palabra “encuesta” hacía referencia a datos numéricos y si estos datos se 
respaldaban con una vitrina metodológica; los partidos políticos que menciona la unidad 
informativa y los nombres de candidatos. Finalmente, si la unidad informativa tenía 
resultados numéricos, se hizo un registro, en un documento de Word (.doc, .docx), para 
procesar los resultados presentados por cada medio y contrastarlos. Adicionalmente se 
registraron las vitrinas metodológicas publicadas en los resultados numéricos: método de 
aplicación, tamaño de muestra, margen de error, nivel de confiabilidad, costo del estudio, 
entre otros.  
 
RESULTADOS 
Durante los primeros dos meses de campañas políticas (14 de abril al 25 de mayo de 2012), 
los seis periódicos de la muestra del sistema de prensa de la Zona Metropolitana de 
Guadalajara (Mural, El Informador, El Occidental, Milenio Jalisco, Publimetro y La 
Jornada Jalisco) publicaron un total de 149 unidades informativas relacionadas con el tema 
de encuestas y sondeos de opinión pública para las candidaturas de la gubernatura del 
estado de Jalisco así como de las alcaldías de los 125 municipios del estado.  
 
En el aspecto coyuntural, cabe destacar que las preferencias electorales se movieron en 
favor de Enrique Alfaro desplazando a Fernando Guzmán al tercer lugar, de acuerdo a las 
encuestas realizadas por Mural de manera local y El Universal a nivel nacional. Esto 
contrastó con los resultados arrojados por Milenio Jalisco y La Jornada Jalisco que, con 
vitrinas metodológicas similares, mantuvieron a Guzmán en segundo y Alfaro en tercero. 
 
En el ámbito local se llevó a cabo el primer debate entre los candidatos al gobierno del 
Estado de Jalisco el primero de mayo. Por otro lado, el día 23 de mayo se convocaron dos 
marchas, una por parte de la Universidad de Guadalajara donde los participantes se 
manifestaron en favor de la seguridad, la paz y la justicia. La segunda marcha fue 
convocada por el movimiento “#YoSoy132” para exigir la democratización de los medios. 
Este movimiento surge en la Universidad Iberoamericana de la ciudad de México, donde 
los estudiantes se oponen a que les llamen “acarreados”, al manifestarse en contra de 
Enrique Peña Nieto el día 11 de mayo. En el ámbito local el candidato del PRI al gobierno 
de Jalisco, Aristóteles Sandoval, acudió al ITESO y a pesar de ser periodo vacacional, 
algunos estudiantes se manifestaron en su contra. 
 
Otra marcha fue convocada por Enrique Alfaro, el día 27 de mayo, pidiendo que la 
violencia y la guerra sucia no se apodere de las campañas. También es importante resaltar 
que algunos miembros del PAN han sido expulsados por manifestar abiertamente su apoyo 
a candidatos de Movimiento Ciudadano. Finalmente desde que las campañas dieron inicio, 
Alfaro ha promovido tres denuncias ante el Instituto Electoral y de Participación Ciudadana 
(IEPC) en contra de la guerra sucia de la que afirma ser víctima. 
 
Un elemento importante que alteró la publicación de encuestas y la opinión pública fue el 
arranque de campañas para las alcaldías en los 125 municipios del estado, así como las 
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campañas para diputados locales, federales y senadores. En la Tabla 1 se puede observar las 
unidades informativas publicadas por cada diario en relación con encuestas sobre 
preferencias electorales a gobernador del estado y presidentes municipales.3 
 

Tabla 1. Distribución de unidades informativas por periódico 

Publicación 

Unidades 
informativas 
gubernatura 

Unidades 
informativas 

alcaldías 

Unidades 
informativas 
sin referencia 

específica 
El Informador 20 2 3 
El Occidental 2 1 0 
Mural 7 13 0 
La Jornada Jalisco 45 5 2 
Milenio Jalisco 39 5 0 
Publimetro 5 0 0 

Total 118 26 5 
Fuente: elaboración propia, Quid 2012 

 
El Informador 
Este diario publicó un total de 25 unidades informativas relacionadas a encuestas sobre el 
proceso electoral jalisciense de este año. De estas, 20 estuvieron referidas a la elección a 
gobernador de Jalisco, dos a la alcaldía del municipio de Guadalajara y tres más trataron el 
tema de encuestas en general sin aclarar el nivel de gobierno. La gran mayoría se encontró 
en página par (17 unidades), cinco más aparecieron en la portada de la sección “Local” y 
tres en página non. En relación al tamaño de las unidades informativas 21 ocuparon un 
cuarto de plana, dos ocuparon menos de un cuarto de plana y otras dos media plana. A 
diferencia de otros registros, observamos que en esta etapa se le otorgó menos importancia 
al tema de encuestas en este periódico, ya que ninguna unidad se publicó en la portada del 
mismo y la mayoría estuvieron en página par, así como ninguna  contó con una plana 
completa. De las 25 unidades informativas analizadas, 12 fueron informativas y 11 de estas 
incluían una fotografía, cuatro fueron editoriales que aparecieron en la sección de 
trascendidos4 denominada “Allá en la fuente”, ocho fueron columnas de opinión y una más 
fue un reportaje que incluía un cartón. Las instituciones políticas mencionadas se pueden 
observar en la Tabla 2 y los candidatos a gobernador que aparecieron en las unidades 
informativas relacionadas a encuestas se ve en la Tabla 3. 
 

 

Fuente: elaboración propia, Quid 2012 
 
	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
3	
  Las	
  unidades	
  informativas	
  sobre	
  elecciones	
  federales	
  no	
  forman	
  parte	
  de	
  este	
  análisis.	
  
4 Género periodístico que no responde a los parámetros de la nota informativa ni de opinión, sino que da 
información no confirmada en un tono irónico, de “chismes” o “rumores”. 

Tabla 2. 
Menciones de instituciones en El Informador 

Instituciones Menciones 
PAN 12 
PRD 3 
PRI 15 
Movimiento Ciudadano 13 
Nueva Alianza 1 

Total 44 
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Tabla 3. 
Menciones de candidatos en El Informador 

Instituciones Menciones 
Enrique Alfaro 18 
Fernando Guzmán 17 
Aristóteles Sandoval 15 
Fernando Garza 2 
María de los Ángeles Martínez 1 
Total 53 

Fuente: elaboración propia, Quid 2012 
 
Reflexionar y utilizar el concepto encuesta sin mencionar los resultados de estas, sigue 
siendo una práctica periodística recurrente. 20 de las 25 unidades informativas hacían 
mención a encuestas sin decir sus resultados. Solo tres mencionaron resultados numéricos y 
únicamente dos de las 25 hicieron mención a la vitrina metodológica que sustentaba los 
resultados de esas encuestas. Sin embargo, los datos en torno a las vitrinas fueron 
incompletos y solo se mencionaron las casas encuestadoras y las fechas de realización de 
las encuestas. Tres unidades informativas mencionaron los resultados numéricos publicados 
por El Universal y una más hizo mención de lo realizado por Indicadores SC. Ninguno de 
estos resultados fue trabajo realizado o contratado por El Informador. 
 
El Occidental 
El principal periódico de la Organización Editorial Mexicana (OEM) en la región, El 
Occidental, publicó un total de tres unidades informativas relacionadas a encuestas o 
resultados de éstas. Dentro de estas tres, dos fueron en torno a la preferencia electoral a 
gobernador de Jalisco y una a la presidencia municipal de Guadalajara. De estas tres, una 
apareció en página non y las otras dos aparecieron en página par. Dos ocuparon un cuarto 
de plana y otra menos de un cuarto de plana. Ninguna de las tres unidades hizo referencia a 
resultados numéricos y todas son de carácter informativo (solo la que abordaba la alcaldía 
tapatía incluía fotografía).  
 
Las instituciones políticas mencionadas fueron el PAN dos veces y Movimiento Ciudadano 
una vez. Asimismo el candidato que más se nombró fue Fernando Guzmán con dos 
menciones y Enrique Alfaro con una. 
 
Milenio Jalisco 
Milenio Jalisco publicó un total de 44 unidades informativas relativas a encuestas. 39 de 
estas hacían referencia a las elecciones por la gubernatura de Jalisco y cinco a las 
elecciones de presidente municipal. Las unidades informativas distribuidas por municipio 
fueron las siguientes:  para Ocotlán (una mención), El Salto (una mención), Zapopan (tres 
menciones), Guadalajara (dos menciones) y Tonalá (tres menciones).5 
 
El espacio asignado a estas unidades informativas fue: para diez asignaron un cuarto de 
plana y para 19 unidades informativas asignaron menos de un cuarto de plana, así como 
	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
5 El total de notas por alcaldía no suman cinco debido a que en una misma nota se mencionan datos de las 
preferencias electorales a más de una alcaldía 
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nueve unidades fueron publicadas en media plana y seis en una plana. Las unidades se 
ubicaron en su mayoría en página non (22 de 44), 20 más en página par y dos ocuparon 
portada (Véase Gráfica 1 y 2). 
 

 
Fuente: elaboración propia, Quid 2012 

 
 

 
Fuente: elaboración propia, Quid 2012 

 
 
La mayoría de las unidades fueron de corte informativo y columnas de opinión (16 
unidades a cada una), siete fueron infografía y sólo cinco de corte editorial (Gráfico 3). 28 
de las 44 unidades informativas hacen referencia a la palabra encuesta pero ninguna 
muestra resultados numéricos. Trece unidades informativas presentan resultados numéricos, 
pero no muestran vitrina metodológica. Sólo tres unidades contaron con vitrina 
metodológica. Cabe señalar que tres de las 44 unidades analizadas son publicidad pagada 
por partidos políticos y se clasificaron como infografias. 

Un cuarto 
23% 

Menos de un 
cuarto 
43% 

Media plana 
20% 

Una plana 
14% 

Gráfica 1. Milenio Jalisco: tamaño de ocupación de las unidades 

Non 
50% Par 

45% 

Portada 
5% 

Gráfica 2. Milenio Jalisco: ubicación de las unidades informativas 
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Fuente: elaboración propia, Quid 2012 

 
 
Quince unidades informativas citan al GCE (Gabinete de Comunicación Estratégica) como 
casa encuestadora. Cinco notas mencionan a la encuesta hecha por el periódico El 
Universal, tres realizadas por Mural, y con una mención El Informador, Parametría y 
Berumen. 
 
En cuanto a la dimensión política, los candidatos que tuvieron el mayor número de 
apariciones fueron Fernando Guzmán, Aristóteles Sandoval y Enrique Alfaro. De las 44 
notas informativas totales, Enrique Alfaro fue mencionado en 34 ocasiones, seguido por 
Aristóteles Sandoval con 28 menciones y Fernando Guzmán con 26. El candidato del PRD 
Fernando Garza fue mencionado 12 veces, y María de los Ángeles Martínez sólo siete. En 
torno a los partidos, el PRI tuvo 30 menciones, seguido del PAN con 28. Movimiento 
Ciudadano tuvo 25 menciones, seguido del PRD con 16 menciones. Nueva Alianza sólo fue 
mencionado en seis ocasiones y cinco para el Partido del Trabajo. Por último el PVEM sólo 
tuvo cuatro menciones. 
 
Mural 
El periódico de Grupo Reforma, Mural, publicó un total de 20 unidades informativas 
relativas a encuestas. Ocho unidades informativas aparecieron en la portada del diario, 
mientras que diez aparecieron en páginas par, y sólo dos de ellas, aparecieron en portada de 
sección. Siete unidades ocuparon menos de un cuarto de plana, siete más una plana, cinco 
unidades ocuparon media plana, y sólo una unidad ocupó un cuarto de página.  
 
Movimiento Ciudadano, PRI y PAN, fueron las instituciones políticas con más apariciones 
en el diario, 18 veces cada uno, mientras que los demás partidos, PRD, PVEM y Nueva 
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Gráfica 3. Milenio Jalisco. Tipo de unidad informativa 
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Alianza,  aparecieron 17 veces. Asimismo, Enrique Alfaro, Aristóteles Sandoval y 
Fernando Guzmán, tuvieron el mayor número de apariciones, con seis menciones cada uno. 
Mientras que los demás candidatos a la gubernatura (Fernando Garza y María de los 
Ángeles Martínez) así como los candidatos a las alcaldías de Jalisco, se mencionaron una 
sola vez (Tabla 4).  
 

Tabla 4. 
Menciones de candidatos en Mural 

Instituciones Menciones 
Enrique Alfaro 6 
Fernando Guzmán 6 
Aristóteles Sandoval 6 
Fernando Garza 1 
María Martínez de los Ángeles 1 
Total 20 

Fuente: elaboración propia, Quid 2012 
 
De las 20 unidades informativas solo seis de ellas cuentan con vitrina metodológica; doce 
unidades cuentan con resultados pero sin vitrina metodológica; y dos unidades sólo hacen 
referencia a encuestas, pero sin mencionar resultados (Gráfico 4). Todas las unidades que 
cuentan con vitrina metodológica fueron realizadas por el Departamento de Opinión 
Pública de Mural, financiadas por el propio medio. 18 de las 20 unidades eran notas 
informativas; una era una nota de opinión y otra más era una caricatura política. 
 

 
Fuente: elaboración propia, Quid 2012 

 
 
La Jornada Jalisco 
La Jornada Jalisco, publicó un total de 52 unidades informativas que hacen referencia a 
encuestas electorales, 45 abordaron la campaña gubernamental, cinco campañas de 
alcaldías municipales y dos no tienen referencia geográfica específica (véase Gráfico 5). 
Seis de las 52 se ubicaron en portada, mientras que 29 aparecieron en página non y 17 en 
página par. Respecto al tamaño de las  unidades informativas publicadas 35 ocuparon 

Sin resultados 
10% 

Sin vitrina 
60% 

Con vitrina 
30% 

Gráfica 4. La Jornada Jalisco. Publicación de datos estadísticos 
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media plana, diez ocuparon un cuarto de plana, cuatro en una plana y tres fueron publicadas 
en menos de un cuarto de plana. 
 
 

 
Fuente: elaboración propia, Quid 2012 

 
 
Podemos identificar que el candidato que más menciones tuvo fue Enrique Alfaro de 
Movimiento Ciudadano (31 veces), le sigue  Fernando Guzmán (23 veces), en tercer lugar 
el priista Aristóteles Sandoval  (22 veces), Fernando Garza con seis menciones, María de 
los Ángeles Martínez con dos menciones. En relación con los candidatos a las alcaldías los 
mencionados fueron: por Guadalajara Alberto Cárdenas (PAN), Ramiro Hernández (PRI), 
Marisela Moguel (PRD), Salvador Caro (MC), César Octavio Navarro (PANAL); por 
Tlajomulco Andrés Zermeño (PAN) y por Zapopan, Maricarmen Mendoza (PAN). 
Observamos una coincidencia de las apariciones de los partidos con los candidatos a la 
gubernatura,  Movimiento Ciudadano con 27 menciones, el PAN con 24 menciones, el PRI 
con 25, PRD con nueve y el PT con dos (Tabla 5). 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Fuente: elaboración propia, Quid 2012 
 
 
En cuanto al tipo de información 28 unidades fueron de carácter informativo, 14 de 
opinión, tres de crónica, tres entrevista, tres reportajes y una infografía. De las 52 unidades 

Gobernador 
86% 

Alcaldía 
10% 

No menciona 
4% 

Gráfica 5. La Jornada Jalisco. Ubicación geográfica del proceso 
electoral al que hace referencia la encuesta 

Tabla 5. 
Menciones de instituciones en La Jornada 

Instituciones Menciones 
PAN 24 
PRD 9 
PRI 25 
Movimiento Ciudadano 27 
PT 2 
Total 67 
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analizadas, 37 hacían referencia a encuesta sin resultados, 11 arrojaban datos de encuestas 
sin vitrina y cuatro arrojaron resultados numéricos con vitrina. 
 
Las casas encuestadoras mencionadas fueron Parabellum Estrategias de Poder y gobierno, 
Berumen, GEA-ISA, Parametría (dos veces) y la empresa Indicadores; de estas cinco 
menciones sólo cuatro colocaron vitrina metodológica.  
 
Publimetro 
En este periodo Publimetro publicó un total de cinco unidades informativas relacionadas a 
las elecciones locales, todas ellas ocuparon una plana y aparecieron en páginas pares.  
 
Todas las unidades informativas eran entrevistas que se les hacía a cada uno de los 
candidatos a la gubernatura de Jalisco, por lo que cada candidato: Enrique Alfaro 
(Movimiento Ciudadano), Aristóteles Sandoval (PRI-PVEM), Fernando Guzmán (PAN), 
Fernando Garza (PRD) y María Martínez (Nueva Alianza) fueron mencionados una vez 
cada uno. 
 
Ninguna de las cinco unidades arroja resultados numéricos, por lo que tampoco cuentan con 
vitrina metodológica. 
 
Comparativo 
En cuanto a los resultados comparativos podemos hacer una clasificación general en tres 
ejes. El primero es un eje de “Relevancia” (Gráficas 6 y 7), es decir, el tratamiento e 
importancia que le da cada periódico a las unidades informativas que tratan o publican 
asuntos de encuestas. La relevancia que los diarios asignan al tema de las encuestas lo 
podemos inferir por el tamaño y la ubicación de las unidades informativas. Un segundo eje 
sería el “Político” (Gráfica 8 y Tabla 6), es decir, la preferencia que cada impreso da a cual 
partido o candidato, a partir de esto podemos comenzar a esbozar conclusiones sobre las 
posibles alianzas y favoritismos o la cobertura equilibrada que dan ciertos medios a ciertas 
instituciones políticas. Un último eje, el de “Metodología” (Tabla 7), en esta tabla podemos 
evaluar las unidades informativas que mostraron datos numéricos y cuáles de estos tienen 
sustento con vitrina metodológica. Por último, elaboramos un gráfico comparativo en 
relación a los tipos de unidades y el manejo que se le dio a la información cuando esta 
trataba el tema de encuestas. 
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Fuente: elaboración propia, Quid 2012 

 

 
Fuente: elaboración propia, Quid 2012 

 

El 
Informador 

El 
Occidental Milenio Mural La Jornada Publimetro Total 

Menos de un cuarto 2 1 19 7 3 0 32 

Un cuarto 21 2 10 1 10 0 44 

Media plana 2 0 9 5 35 0 51 

Una plana 0 0 6 0 4 5 15 

Más de una plana 0 0 0 7 0 0 7 
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Gráfico 6. Comparativo de Relevancia por tamaño 

El 
Informador 

El 
Occidental Milenio Mural La Jornada Publimetro Total 

Par y Non 0 0 0 0 0 0 0 

Par 17 2 20 10 17 5 71 

Non 3 1 22 0 29 0 55 

Portada de sección 5 0 0 2 0 0 7 

Portada 0 0 2 8 6 0 16 
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Gráfico 7. Comparativo de Relevancia por ubicación 
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Tabla 6. 

Comparación en relación a la “Política” 
Candidatos 
Fernando 
Guzmán 

17 2 26 6 23 1 75 

Fernando 
Garza 

2 0 12 1 6 1 22 

Enrique 
Alfaro 

18 1 34 6 31 1 91 

Aristóteles 
Sandoval 

15 0 28 6 22 1 72 

María de los 
Ángeles 
Martínez 

1 0 7 1 2 1 12 

Fuente: elaboración propia, Quid 2012 
 

 
Fuente: elaboración propia, Quid 2012 

 
 

Tabla 7. 
Comparación en relación a la “Metodología” 

Categoría Informador Occidental Milenio Mural Jornada Publimetro Total 
Sin resultados 
numéricos 

20 3 28 2 37 5 95 

Con resultados 
numéricos sin vitrina 

3 0 13 12 11 0 39 

Con resultados y con 
vitrina 

2 0 3 6 4 0 15 

Total 25 3 44 20 52 5 149 
Fuente: elaboración propia, Quid 2012 

 
 

PRI 
27% 

Movimiento 
Ciudadano 

26% 

PAN 
26% 

PRD 
14% 

Nueva Alianza 
7% 

Gráfica 8. Porcentaje total de aparición por Partidos 
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Fuente: elaboración propia, Quid 2012 

 
 
Conclusiones 
En mes y medio de campaña6 analizado, pudimos observar ciertas modificaciones en las 
tendencias para publicar encuestas sobre el proceso electoral por la gubernatura de Jalisco. 
Una característica es que las encuestas siguen siendo una fuente directa de información y 
discurso para la prensa, para los políticos y para los líderes de opinión. A pesar de no citar 
resultados o metodologías claras para mencionarlas, se siguen usando el término encuesta 
de manera recurrente para “vislumbrar” el futuro electoral de los candidatos y hacer 
conjeturas de las posibles repercusiones de las acciones realizadas en las campañas. Esto se 
confirma con el hecho de que de las 149 unidades informativas 63% (95 unidades) hicieron 
mención de encuestas pero no de sus resultados. Sin embargo ha sido el porcentaje más 
bajo (80% promedio de unidades sin resultados en los pasados informes), por lo que 
interpretamos que por razones de cercanía al primero de julio y la mayor publicación de 
encuestas por diferentes medios, se vuelve más pertinente hablar de encuestas refiriendo 
explícitamente a los resultados. Sobre todo por los cambios preferenciales que se 
presentaron en este periodo y hecho dinamizó la opinión pública. 
 
El cambio más significativo que encontramos fue que en los dos primeros informes, 
Milenio Jalisco fue el diario que tuvo el mayor número de unidades informativas con la 
palabra encuesta, y en el caso del periodo analizado en este tercer informe fue La Jornada 
Jalisco el que publicó el mayor número de unidades. 
 
Un cambio considerable, que registramos en esta nueva observación, fue la apropiación de 
las encuestas por parte de los líderes de opinión, pues más un cuarto de las unidades que 
abordaron encuestas (26%) eran de columnistas que analizaron la coyuntura electoral 
	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
6 El segmento de observación exacta es de mes y medio, pues se hizo un informe previo de los primeros 
quince días de la campaña que se puede consultar en www.quidmedios.iteso.mx 
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Gráfica 8. Tipo de unidades informativas 
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jalisciense con base a estas. Un aumento considerable si observamos que en los primeros 
quince días de campaña solo el 17% de las unidades fueron columnas de opinión. 
Queremos recalcar que una buena parte de las unidades trataron de los resultados 
publicados en dos encuestas, una publicada a nivel nacional por El Universal y otra local de 
Mural. En estas dos encuestas el candidato de Movimiento Ciudadano, Enrique Alfaro (que 
se encontraba en tercer lugar en las primeras encuestas publicadas por ambos medios), 
rebasó al candidato de Acción Nacional, Fernando Guzmán.7 Estos resultados numéricos 
dieron de qué hablar extensamente en la agenda local de la prensa, pues por primera vez un 
candidato que no es del PRI o el PAN (las dos fuerzas políticas que han gobernado en 
Jalisco en las últimas décadas) se posicionó en la competencia para ocupar el cargo de 
titular del ejecutivo estatal. Esto ha provocado que el debate y la opinión pública mostraran 
mayor interés en los resultados de las encuestas, al mencionarlas y hacer conjeturas en 
torno a los resultados que presentan. La mayoría de las opiniones presentan hipótesis sobre 
las causas de los cambios en las preferencias electorales, como el caso de la guerra sucia de 
Aristóteles Sandoval hacia Enrique Alfaro o la supuesta declinación de Fernando Guzmán a 
favor del candidato de Movimiento Ciudadano. 
 
Un dato que nos gustaría recalcar es que mucho del debate público se movilizó por una 
encuesta que no fue realizada por los medios locales sino por un medio nacional (El 
Universal). Asimismo, el debate se polarizó por los resultados contrastantes que publicaron 
La Jornada Jalisco, Milenio Jalisco y Mural, donde los primeros dos publicaron resultados 
que ubican a Enrique Alfaro en el tercer lugar y el último lo colocó en el segundo lugar 
(con una diferencia media de diez puntos). Otro dato por el que la palabra encuesta 
apareció recurrentemente (sobre todo en la última semana de registro) fue que Enrique 
Alfaro acusó a sus contrincantes de realizar una falsa encuesta para deslegitimarlo como 
candidato. Este dato hace referencia al uso político de las encuestas como parte de las 
estrategias de campaña. Como se ha analizado anteriormente en Quid, las encuestas forman 
parte de los discursos de campaña como expresiones de legitimación de los proyectos 
políticos de los candidatos. 
 
Otro cambio considerable que se dio en la publicación de encuestas fue la prioridad y 
relevancia que se les dio a la unidades que abordaban algo en torno a estas. Anteriormente 
los diarios publicaban en sus portadas unidades relacionadas a encuestas aun cuando no 
demostraban resultados numéricos o estudios realizados por estos. En esta ocasión solo los 
diarios La Jornada, Mural y Milenio Jalisco, publicaron unidades en su portada. Estos 
periódicos fueron los únicos impresos que realizaron o contrataron estudios de opinión 
durante este periodo (el 34% del total).  
 
La relevancia hacia las encuestas se ve diferenciada de los primeros informes también por 
la ubicación de las unidades. Mientras que en los primeros quince días de campaña la mitad 
de las notas aparecían en página non (11 de 23), en esta ocasión solo 55 de las 149 unidades 
(el 36%) aparecieron en estas páginas que son las que indican mayor relevancia de un tema. 
En cuanto al tamaño de las notas se mantuvo la tendencia de que ocuparan entre un cuarto 
de plana y media plana.  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
7 Este dato es relevante para la vida pública del estado y del país. Jalisco es un punto nodal para las 
preferencias electorales del PAN, que ha gobernado durante 18 años en el estado. 
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Interpretamos estos cambios en el tratamiento de las unidades sobre encuestas por dos 
razones: la primera es que antes de las campañas era más fácil hablar de encuestas porque 
habían sido muy pocas las publicadas y se citaban con mayor ligereza. Ahora, en cambio, 
los medios tienen más competencia y datos “más frescos” que obligan a hablar de de las 
encuestas con mayor énfasis en los resultados. Una segunda razón es que, al aumentar las 
unidades informativas de tipo “Opinión” la relevancia cambia, porque en la mayoría de los 
casos las columnas aparecen en página par. Resaltamos que por segunda vez El Informador 
no realizó o contrató encuestas por su cuenta, sino que simplemente cita resultados de otras 
casas encuestadoras.  
  


